
Richtungen. Die Kunden sind in der 
Lage, Produkte und Leistungen des 
Unternehmens zu bewerten, und das 
Unternehmen erhält wiederum die Mög-

lichkeit, mit dem Kun-
den in Dialog zu treten 
und entsprechend den 
Kundenbedürfnissen 
seine Produkte und 
Dienstleistungen zu 
optimieren. 
Demnächst wird es 
viele neue Servicelei-
stungen geben – von 
Produkt-Datenblättern 
und Online-Betriebs–
anleitungen über Pro-
duktvideos bis zur 
Schnellbestellfunktion. 
Lassen Sie sich be-
geistern und schauen 
Sie regelmäßig vorbei: 
www.partyrent.com – 
es lohnt sich!

fristig belegt. Vor allem 
die Semi-Convenience-
produkte, wie Streifen 
aus der Putenbrust oder 
vom Schweinelachs, 
sind äußerst vielseitig 
einsetzbar. Überhänge 
können so schnell aufge-
braucht werden.

– Anzeige –

reich vorgestellt. Der Party Rent Facebook 
Account erfreut sich schon nach kurzer 
Zeit großer Beliebtheit. Auch der You Tube-
Kanal entwickelt sich toll, und es wird fleißig 
getwittert. Weitere Social 
Media-Plattformen und 
-Portale befinden sich 
im Aufbau und werden 
in Kürze mit regelmä-
ßigen Beiträgen folgen. 
Die Marketing-Abteilung 
von Party Rent arbeitet 
an der Weiterentwicklung 
der neuen Seite mit vie-
len nützlichen Features, 
um noch mehr Nutzwert 
zu schaffen.

im Dialog mit dem 
Kunden
Der Mehrwert von So-
cial Media und Online-
Marketing liegt in der 
Kommunikation in zwei 

ihrer geschmacklichen 
und optischen Verede-
lung.
Auch angelernte Mitar-
beiter können die Artikel 
in wenigen Minuten pro-
blemlos regenerieren. 
Die thermischen Geräte 
werden also nur kurz-

Wertvolle Online-Tools 
Social Media-Aktivitäten von Party Rent

Value for Price
Semi- und Vollconvenience von Vossko
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Wer im Internet erfolgreich sein 
will, kommt an Social Media nicht 
mehr vorbei. Aus diesem Grund 

hat die Party Rent Group in Bocholt ihre 
Online-Aktivitäten ausgebaut und ihre neue 
Internetseite vor wenigen Monaten erfolg-

Entgegen oft intensiver Preisdiskussi-
onen ist der Wareneinsatz längst nicht 
mehr der entscheidende Kostenfaktor. 

Immer häufiger fragen Küchenchefs daher 
zuerst nach dem Rationalisierungspotenzi-
al eines Convenienceprodukts in Bezug auf 
ihre Arbeitsabläufe und Produktionskosten. 
Erst dann bilden sie sich eine Meinung über 
den „Value for Price“ eines Artikels.

Komplett gegart – 
schnell regeneriert
Für diese Küchenprofis sind Produkte mit 
einem mehrfachen Rationalisierungsef-
fekt besonders dann interessant, wenn sie 
Personal- und Energiekosten senken und 
flexibel einsetzbar sind. Vossko bietet den 
Köchen solche Semi- und Vollconvenien-
ceprodukte aus Geflügel, Schweine- oder 
Rindfleisch. Convenient sind sie nicht nur 
deshalb, weil sie komplett gegart sind, teil-
weise fettfrei oder fettarm. Füllen, Marinie-
ren, Toppen, Spießen, Panieren, Kalibrieren 
oder Formen sind weitere Arbeitsschritte 




