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Im Trend: Weil3, hohe Qualitat,
Wirtschaftlichkeit

Die World of Events findet
am 21. und 22 Januar 2009
in den Rhein-Main- Hallen in
Wiesbaden statt. Einige Aus-
steller beziehen Stellung zu
ihrem Messeauftritt, dem
Angebot, das sie prdsentie-
ren werden, dem Stellenwert
der Messe und zu Trends in
der Live-Kommunikation.

Matthias Jackel, Drum Cafe
Deutschland

.Drum Cafe wird auf der World
of Events das neue emotio-
nale Marketingkonzept auch im
Standdesign umsetzen und mit
funf Personen (inklusive Live-
Forum} vor Ort vertreten sein.
Die reine Vermittlung von inhalt-
lichen Informationen zu Drum
Cafe weicht der Darstellung der
eigentlichen Grundidee: Rhyth-
mus vereint Menschen

Das Kernprodukt | Interactive
Corporate Drumming Events”
wird vor allem mit dem Beitrag
im Live-Forum am 21. Januar
zwischen 17 und 18 Uhr pré-
sentiert. Auf dem Stand wird
dieses Produkt auch mit Videos
und vor allem im persdnlichen
Gesprach vorgestellt. Nach dem
erfolgreichen Start 2007 wer-
den wir auch die Team- und
Managementtrainings  weiter
vorstellen sowie erstmals die
Einbindung in Personal-Recrui-

ting-Prozesse

Die World of Events ist for
Drum Cafe in doppelter Hin-
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sicht eine zentrale Messe. Vor
allem hier treffen Neukunden
auf Drum Cafe, wahrend Be-
standskunden die Messe eben-
so fur Besuche nutzen. Das
sich daraus ergebende ge-
meinsame Gesprdch ist fur
MNeukunden eine ideale Gele-
genheit, Vertrauen in unseren
Service zu gewinnen

Die Herausforderungen auf
dem Gebiet der Wirtschaft-
lichkeit
lichkeit sind eindeutig zu er-

und Umweltvertrag-
kennen. Die Idee, Teilnehmern
eine aktive Rolle im Geschehen
des Events zu ermoglichen,
bleibt eine zentrale Kompo-
nente guter Live-Kommunika-
tion. Die Attribute , Live” und
LErfolgreich” sind immer un-
mittelbar verbunden mit Dia-
log und Interaktivitat.

Regina Severin, Leiterin
Marketing & Unternehmens-
kommunikation, Party Rent
Bomers GmbH:

<Unser neuer Messestand wird
auf drei Ebenen eine Menge
Platz flr trendige Prdsentati-
onen, direkte Kommunikati-
on und tolles Catering vor-
halten. Das Erscheinungsbild
entspricht  modernsten  An-
sprichen und passt somit ex-
zellent zu unseren neuen Pro-
duktlinien

Die Party Rent Group gibt
Trends in den Sparten Table Top
und Mabel vor. Wir werden ins-
gesamt vier neue Porzellanse-
rien dabei haben, darunter in-
novative Flying-Konzepte und
Modern Dining-Serien. Party
Rent setzt dabei ausnahmslos
auf deutsche Markenfabrikate
wie Rosenthal und Arzberg.

Bei den Glasern wagen wir den
Schritt zu

innovativen Farb-
serien und bringen kosten-
gunstigere Alternativserien zu
unseren mundgeblasenen Gla-
sern von Zwiesel ,The First”
Auch bei den Bestecken ge-
hen wir neue Wege und zei-
gen eine Serie mit Bernstein-
griffen.

Seit Jahren ist Party Rent ei-
ner der Kompetenzpartner der
WoE. Klar, dass wir auch 2009
diese
form fir die wachsende Par-
ty Rent Group nutzen werden
Mit insgesamt 30 Beratern aus
allen Party Rent Dependancen
und weiteren zehn Servicekraf-
ten sehen wir uns bestens flr

Kommunikationsplatt-

einen tollen Ansturm geristet
Fir uns ist die WoE das Bran-
chenereignis des Jahres



Die Eventbranche wird senoser
und damit anspruchsvoller
Edle Materialien im gekonnten
Zusammenspiel pragen das
Bild. Nach dem Siegeszug der
eingefiihrten Lounge-Reihen
wird im kommenden Jahr er-
neut die Kommunikation auf
Augenhohe dominieren Die
dazu passenden Designho-
cker wird man bei Party Rent
in nie da gewesener Anzahl
buchen kénnen. Das Thema

dem neu N
tolio aufnehmen.”

Oliver Maitre, Geschafts-
fithrer Guest-Control
JFur die Messebesucher halten

wir Fallbeispiele unserer aktu-

ellen Projekte bereit, die Gber
viele nitzliche Vorgehenswei-
sen (, Best Practise”) informie-
ren. Gerade fiir das Veranstal-
tungstormat ,Roadshow"”,
das wir in diesem Jahr wieder
fiir VODAFONE und KONICA-
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viele neue Losungen entstan-
den, die wir nun auch ande-
ren Kunden anbieten kdnnen
Ein weiteres Thema stellt fir
uns die Gasteerfassung mit
tels RFID-Technologie (ber
Handys dar. Dazu werden
Hostessen mit RFID-fahigen
Handys ausgestattet und er-
fassen die Gaste durch Antip-
pen der Namensschilder. Dies

bietet vor allem dann groBe
Vorteile, wenn wviele Check-
In-Punkte Gber die Event-Lo-
cation verteilt betreut wer-
den (beispielsweise bei einer
Workshop-Erfassung) und kei-
ne herkommlichen Counter

autgebaut werg

Auch unsere Design- und Ge-
staltungskompetenz 1m Zu-
sammenspiel mit einer hoch-
wertigen Umsetzung und
Produktion erspart unseren
Kunden Zeit und zusatzliche

Koordinationsarbeit.”

Esther Dossenbach

NUSSLI (Schweiz) AG,

LUnsere Sparte Messebau hat
bereits einen neuen Messe-
stand ganz in den Firmenfar-
Rot und WeiB

fdr die World of Events 2009

konzipiert. Der Standplatz be-
findet sich wie schon im Vor-
jahr 1im Foyer Obergeschoss an
sehr frequentierter Position

Fir die mit 24 Quadratmetern

relativ kleine Standflache wur-

de ein Stand mit offenem und

funktionalem Design gestaltet,
das die Besucheransprache er-
leichtert. Flexible Elemente,
eine konsequente Bildsprache
und Emotionalitdt stehen da-
bei im Zentrum des ganz von

NUSSLI konzipierten und pro-

duzierten Messestandes.

Vor allem far NUSSLI Deutsch-
land ist die World of Events
eine Oberaus wichtige Platt-
form, weshalb Bernd Helm-
stadt, Geschaftsfuhrer NUSSLI
Deutschland und Experten vor
Ort sein werden.

NUSSLI
elle und
Dienstl

ren komplexe Projekie welt-

erbringt  individu-
mafBgeschneiderte

eistungen. Wir realisie-

weit. Es geht deshalb weni-
ger um die Vorstellung von
Neuheiten, als vielmehr um
Informationsvermittlung und
Gedankenaustausch Die

Standbesucher werden sich

h!

dariber informieren kénnen
wie wir mit unserer Erfahrung
und Kompetenz ihre |deen in
die Realitat umsetzen kon-
nen

Das umfassende

Angebot,
das die World of Events den
Besuchern bietet, macht sie
zum wichtigsten Treffpunkt
der Branche. Auch fir NUSSLI
hat diese Messe einen beson-
deren Stellenwert und bietet

nebst dem Kontakt zum Kun-
den auch die Gelegenheit zu
Networking sowie Informati-
on und Austausch innerhalb
der Branche

Nach unserer Einschatzung
wird weiterhin ein sehr hoher
Qualitatsanspruch der Kunden
bestehen, wobei die zur Verfi-
gung stehenden Budgets fir
die Veranstaltungen im nachs-
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ten Jahr deutlich niedriger aus-
fallen werden.”

Losberger GmbH i.V. Klaus
Martin Stegmann, Marketing
Manager:

.Der Messestand ist die Visi-
tenkarte unseres Unterneh-
mens und wird wie auch In
den Jahren zuvor mit unseren
Produkten und Marken auf-

warten, Wir gehen soweit,
dass wir Elemente aus unseren
Produktbereichen kreativ in
die Messegestaltung mit ein-
flieBen lassen. Ein lebendiger
Markenraum eben. Diese Art
von Prasentation zeigt auf an-
sprechende Art und Weise un-
sere Vielfaltigkeit im Bereich
von Zelthallenbauten. Ein wei-
terer Schwerpunkt, gerade in
der Eventvermietung, ist aber
auch die Dienstleistung selbst.
In der Standkonzeption wollen
wir daher nicht nur das Auge
ansprechen, sondern auch an
die emotionale Seite des Be-
suchers appellieren. Wir zei-

gen ihm auf der Wok im Janu-
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ar eine Erlebniswelt und damit
zahlreiche Moglichkeiten, wie
eine mobile Zelt- und Ausstel-
lungshalle gerade fir Events
ausgestattet werden kann.
Der Erfolg

tung wird beispielsweise durch

einer Veranstal-

eine
entscheidend beeinflusst. Die

gelungene Dekoration

JMacher” von solchen Events
wiollen also neben der , Hiille”
einen lebendigen Raum schaf-
fen. Und das Losberger-Team

mit seinem Full-Service-Pro-

M

gramm Zzeigt gerne, was auch
im Innenbereich eines Zeltes
maglich ist, und wie wir als
Dienstleister unterstutzen kon-
nen. Neben unseren Projekt-
und Marketingmanagern — di-
rekte Ansprechpartner fir das
Fachpublikum aus der Event-
und Marketingbranche — wer-
den selbstverstéandlich auch die
Losberger Geschaftsfuhrer auf
der Messe vorbeischauen

unse-
re Erweiterungen im Dach-Be-

Vorrangig zeigen war
reich. Unser Arcum wurde auf
samtliche Systeme ausgewel-
tet. Mit diesem aullergewdhn-
lichen Rundbogen-Design set-
zen wir weitere Akzente, vom
Kleinzeltbereich bis hin zu un-
seren GroBzelten. Die Zelt-
variationen  zeichnen  sich
zusatzlich durch héchste Pass-
genauigkeit aus und wur-
den perfekt auf die vorhande-
nen Systeme abgestimmt. Alle
Stilelemente schaffen eine edle
Dachoptik in Kuppelform fir
exklusive Zelterlebnisse. Durch
die Apsis als Abschlusselement
der Arcum-Basiseinheit ent-

steht durch die halbrunde An-

ordnung ein besonders attrak-
tiv wirkendes Raumangebot
Daneben gibt es eine Vielzahl
an Detailelementen innerhalb
unserer Zeltsysteme, die wir
trendgerecht aktualisiert und
optimiert haben - aus tech-
nischer und funktionaler wie

auch aus optischer Sicht

Die World of Events als inter-
nationale Fachmesse bringt
Transparenz in unseren Markt
Veranstal-

der Event- und

tungsszene. Als  Aussteller
haben wir die Moglichkeit,

einem hochkardtigen Fach-
publikum aus Marketing- und
Kommunikationsentscheidern
unsere Produkte und Dienst-
leitungen zu prdsentieren, be-
stehende Kontakte auszuwel-
ten oder neue zu knipfen. In
der Branche spielt die WOE fr
uns eine Ubergeordnete Rolle,
weshalb wir auch seit lahren
als Premium-Partner der Mes-
se auftreten,

Die Kunden von heute su-
chen vor allem packende Er
lebnisse mit WohlfGhl-Cha-
rakter. Und zwar nicht etwa

nur in der Freizeit, sondern

auch bei Unternehmen, Da-
bei werden Bildwelten und Er-
zahlmotive immer wichtiger.
Events sind idea-

le Plattform. Denn sie liefern

dafir die

den Mix zwischen dem kinst-
lichen Charakter der Kommu-
nikation und der realen Be-

gegnung 2wischen Kunden

und Marken. Eine passende
Location zu schaffen, 1st dabet
wichtig fur die richtige Einbet-
tung in die Gesamtkommuni-
kation. Events in tempaoraren,

flexiblen Raumlésungen ge-




hoéren deshalb zu den groBen
Trends im Veranstaltungsbe-
reich. Die Vorteile hierfir lie-
gen klar auf der Hand: Zum
einen kann die Veranstaltung
dort stattfinden, wo auch im-
mer Flache zur Verflgung
steht - zum anderen schaffen
eine exklusive Zeltlosung, ein
hochwertiger Boden und ent-
sprechende Dekoration eine
unvergessliche Atmosphadre.
Mit immer hoheren Anforde-
rungen - gerade bei groBe-
ren Events - entstehen immer
auch neue konzeptionelle und
organisatorische  Herausfor-
derungen fir die ausrichten-
den Unternehmen und Agen-
turen. Die Event-Szene stellt
immer neue Anspriiche an die
Ausstattung und Inszenierung
eines Events mit einer un-
geahnten Vielfalt neuer For-
men, Farben und Dekore ge-
rade im Zeltbereich. Und die
Mabglichkeiten der Zelt-Innen-
architektur werden auch im-
mer gréBer: Triblinensysteme,
Walkways, Emporen - um nur
einige Beispiele zu nennen.
Professionelle Planung und
Umsetzung jeder GroBenord-
nung erfordern jedoch auf-
grund wachsender Komplexi-
tdt stetige Weiterentwicklung
und Verbesserung des eige-
nen Leistungsportfolios. Das
ist unsere Maxime. "

Tom Ambaum, Sales Direc-
tor, Sascha Langner, Sales
Manager, Neptunus BV:

JAuf der World of Events
2009 ist Neptunus vertreten
mit einem Infostand, mit dem
wir unsere Kunden effizient
mit den gewdnschten Infor-
mationen versorgen kénnen.

Wie mit dem Evolution”
2004, dem ,Galeria® 2006
und dem ,Alure” 2007 hat
Neptunus auch 2008 einen
neuen Zelttyp entwickelt und
eingefuhrt; das ,Ocean”.
Kennzeichend fur das "Oce-
an” ist das Dach, das mehr als
zwolf Meter hoch ist. Auf der
WoE 2009 wird das “Ocean”
natirlich weiter den Fachbe-
suchern vorgestellt.

Die World of Events ist die eu-
ropadische Leitmesse fir Even-
tagenturen, Dienstleister und
so weiter. Fir Neptunus ist
es sehr wichtig, dabei zu sein
und Kunden und Fachkolle-
gen in einer Fachumgebung
zu treffen und die neuesten
Trends zu besprechen.

Qualitativ  hochwertige Pro-
dukte mit straffer Linienfih-
rung und klarer Formgebung
sind im Trend. Aluminium-
Strukturen mit weiflen Wan-
den oder Glaswanden sorgen
fur eine trendige Ausstrah-
lung. Die Zelttypen ,Evoluti-
on”, ,Alure” und ,Ocean”
von Neptunus sind gute Bei-
spiele. Ein anderer Trend ist
der okologische Aspekt. So
liefert Neptunus gedammte
und isolierte Konstruktionen,
die Energie sparen. Beispiele
dafir liefern ,Evolution” und
LAlure”.”

Patrick Jennert

Marketing, Dommer

.Der diesjahrige Messestand
hat eine Flache von 24 Qua-
dratmetern. Es ist ein neu-
es Erscheinungsbild geplant,
das darauf basiert, den Stand
komplett mit eigenen Pro-

dukten aufzubauen. Aller-
dings konnen wir lhnen hierzu
noch keine genauen Aussa-
gen machen.

Wir werden unsere Produkt-
palette in einem einheitlichen
Bild prasentieren und flieBend
in den Stand integrieren. Be-
sonderes Augenmerk wird auf
unser Produkt ,Alu — Frame”
gelegt.

Die Bespannung wird in den
Rahmen eingeschoben und
ist jederzeit problemlos wech-
selbar. Der einseitige Rahmen
ist ein edles Bildhalteprofil mit
dinnem, umlaufenden Alu-
miniumrand  fir Wandpra-
sentationen. Durch eine dop-
pelseitige Bespannung und
Anbringung von FuBplatten
kénnen die Aluminiumrah-
men frei im Raum platziert
werden.

Da die World of Events im Be-
reich Events und Marketing
zu den fuhrenden Messen in
Deutschland gehort, hat sie
einen sehr hohen Stellenwert
fir unser Unternehmen. Wir
werden dieses Jahr bereits
zum siebten Mal dort vertre-
ten sein.

| Events |

Die Gestaltung mit Stoff fir
Events und Messen ist nach wie
vor stark wachsend. Die vielsei-
tigen Moglichkeiten, das interes-
sante Preis- Leistungsverhaltnis
und das geringe Transportvo-
lumen sind hier entscheidend.
Unsere qualitativ hochwertigen
Produkte gewdhrleisten nahe-
zu unbegrenzte Formen, inten-
siv leuchtende Farben und dies
bei einer Vielzahl unterschied-
licher Materialien. Besonders
im Trend sind dabei auch hin-
terleuchtete Materialien.”

Wolfgang Seidl, Inhaber kopf-
stand

«Wie jedes Jahr im Herbst
das neue Kultbuch erhellt die
Messe-Mobel-Landschaft.  Auf
260 Seiten sind wieder die
Trends auf dem Moaobiliarsek-
tor zu sehen, 14 neue Mdbe-
lideen in diversen Farbvarian-
ten, Oberflachen und Bezigen.
17 Verbesserungen bestehen-
der Produkte, geanderte Be-
zlige oder Oberflichen und
Farben. Vieles im aktuellen
Farbtrend Wei3. Natirlich auch
alles schion im Internet zu sehen
und als 3-D-Zeichnungen zum
herunterladen. Ubrigens, kopf-
stand besteht 2009 seit 20 Jah-

ren.
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