
THOMAS BRÜCKLE, 
BEREICHSLEITER 
MARKETING DER 
GEBERIT 
GMBH 

IJOLP08 S6E9V 
zz -9 ~ )jJO)jssne W'lf 
sJawos spor UJJaH 

aJeJjuaz 
6S I 1\H HQWE) UUeWJJOH '11 SJ9W08 jUa~ ~ed 

Ö ISAd 
's.<sawaw 

~ ~ 
./ 

~ / 
~ 

~ 

'"' c 
. ß -:-. • ~ 

-\""" 
~ "' 

.. 



we create atmosphere 

- ~ -·-

Mit Party Rent neue Ausstattungswege gehen 

Holen Sie sich einen starken Partner an Ihre Seite. Mrt Party Rent als Ausstattungspartner steht Ihnen Europas vrelfalllgstes 

Event-Equipment zur Verfügung. Wir freuen uns darauf, Ihnen mrt innovativen Ideen zur Seite zu stehen. Mrt elf Standorten in 

vier europaischen Ländern sind wir bestrmmt auch in Ihrer Nähe. 

lnteressreren Sie sich für unsere Produkte sowre Dienstleistungen und wollen auch Sre die Kraft der Live-Kommunikation für Ihre 

direkte Kundenansprache nutzen? 

Dann fordern Sie doch einfach kostenlos unseren neuen Katalog "products & services" unter www.partyrent.com an. 

Party Rent - Ihr Partner für Eventausstattungen 

partyrent.com 
we creare armosphere 
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Kompromisslos: Auf die Kommunikationsziele ausgerichtete Ausstauung von Events 

I I Ein oft unterschätztes Ko1nn1unikationsinstrun1ent - die Ausstat­
tung eines Events. Was ist heute der 'State-of-the-Art' in der Event­
Ausstattung? Mit Blick auf die imtnens hohe Zahl an Ausvvahln1ög­
lichkeiten für Mobiliar, Dekoration etc. - \Velche Kriterien sollten 
hier beachtet werden? Indukom sprach 1nit Joris Bon1ers, Gründer 
der Party Rent Group - einen1 der größten Event-Logistiker Euro­
pas. Das Ergebnis: wertvolle Tipps, die Unternehn1en clen1 Kotnn1u­
nikationsziel ihres Events ein gutes Stück näher bringen können. 



Tisch, Stuhl, Glas. Teller und Besteck. Ist das alles? Meh1· braucht es 

nicht an Ausstattung für ein F.vent? Nach Meinung von Joris Bomers 

sollten sich Unternehmen zur Beantwortung dieser Frage zunächst 

Gedanken über das Kommunikationsziel ihres geplanten Events ma­

chen- denn genau dieses bzw. das Mono der Veranstaltung erfordert 

zumeist eine bestimmte Einrichtungsvariante für die Veransta ltung. 

Slimmig~:.s (-;e.samtkonzept 

,Die Zeiten. wo es wirklich nur darum g ing. die geladenen Gäste 

auf irgendeine Art zu platzieren und zu versorgen sind endgültig 

vorbei. In der gehobenen Evembranche hm ein Stil Einzug gehalten, 

der sich durchaus auf dem Niveau von Sternegastronomie bewegt", 

so Joris Bomers. Die Party Rem Group mit ihren elf Standorten in 

mehreren Ländern hat sich auf diesen Trend eingestellt. ja hat ihn 

sogar mit begründet. Es ist jedoch nicht allein das hohe Qualität$­

niveau, das in der Eventbranche Einzug gehalten hat. 

Gerade ausgefallene Inszenierungen, bei denen das Gesamtkonzept 

in sich stimmig ist, unterstützen Unternehmen dabei, ihre mit der 

Veranstaltung gesetzten Kommunikationsziele auch zu erreichen. 

_Gemeint ist damit ein Ansatz, der eine Verbindung schafft vom 

.Mobiliar über das Table Top bis hin zur weiteren Dekoration oder 

zusätzl ichem Equipmem", erkllinjoris ßomers und erläutert weiter: 

II BILD LINKS: OUTDOOR-VERANSTALTUNG, BEl DER OIE GESAMTE 
AUSSTATTUNG MIT DER VORNEHMEN ELEGANZ DES GARTENS IM 
EINKLANG STEHT. 

II BILD RECHTS: WINTERZEIT, EISKALT INSZENIERT. ARKTISCHES LICHT, 
GLASTELLER, SILBERBESTECK UND AUSGESUCHTE ACCESSOIRES FÜGEN 
SICH ZUM GEWÜNSCHTEN AMBIENTE. 

EVENT-L..OGISTH( / THEt-1A / .<lS 
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II BILD OBEN: EINFACHER GEHT ES NICHT. EIN AUSSERGEWOHNLICHER RAUM WIRD HARMONISCH 
UND DEZENT ERGÄNZT DURCH PASSENDES MOBILIAR DER GESAMTEINDRUCK IST ÄUSSERST 
HOMOGEN. 

.,Die Giiste sollen die Localion betreten und 

gleich sehen, dass hier keine billigen Kom· 

promisse gemacht wurden. Die spürbare 

Atmosphäre rnuss direkt als Funke über­

springen." 

So achten die Verantwortlichen bei der Pany 

Rent Group darauf. bei jeder E\'ent-Konzep· 

rion für ihre Kunden his ins Detail zu den· 

ken. Hier wird nicht beim Tisch oder Stuhl 

aufgehön. hier wird bis hin zum kleinen Tee· 

Iöffel geplant . .,Wichtig ist es. dass erkenn­

bare Zusammenhänge ins Programm Einzug 

halten. So sollten für jeden innovativen Tisch 

entsprechende Stühle. Bad1ocker. Lounge· 

möbel und geeignete Ergänzungsstücke ge· 

funden werden". betont joris ßomers. 

Frk1.:nnh:trL· 
/u"amnK·nlüng~· 

Und nach welchen Kriterien sollwn zum 

Bebpiel Stühle für ein Event ausgewählt 

werden? l'\icht nur für die Wahl der Stühle. 

sond<o<rn auch für alle anderen Produkte 

müssen laut Joris Bomers einige Kriterien 

Berücksichügung finden: .Zum einen ist es 

von Bedeutung, um was für eine Art von 

Event es sich handelt. Soll etwa eine kleine 

Firmenfeier oder eine Grof3veransraltung 

stattfinden. Berücksichtigung finden sollte 

auch, ob das Event in einem Zelt oder in 

einem Gebäude vonstatten geht." 

Zum anderen w irft hier der Gründer des 

Event-Ausstaners mil Hauptsitz in Bocholt 

ein, dass auch das dem Unternehmen zur 

Verfngung stehende Event-Budget bei der 

Planung der Ausstallung eine Rolle spielt. 

II BILD LINKS: ROT-WEISS ODER CORPORATE 
COLOURS, FIRMENJUBILÄUM ODER POKAL­
FEIER, DIE INSZENIERTE FARBIGKEIT WIRD IHRE 
BERECHTIGUNG HABEN. 



.lliidhte Qualit;tt 111U>> jcdoch nicht zwang,­

l:iufig da> Budget 'prengcn. Top-:'>1ateri:d 

kann mittlcrweil" auch ;.u gün~tigen Preisen 

a ngemictct w<:rden", e t·g;inzt joris ßomers. 

.. :'\icht .1.u verge,sen ~ind jedoch auch die 

indh iduellen \ 'orlieh"n der Unternehmen. 

die dann naturhd1 het der Produktau>wahl 

ßer\ick,ichtigung finden.· 

Schwierig i,t e' laut jorh Bomers zu sagen, 

welche Farlx:n oder \laterialien zu welcher 

Art von E\ Cnt pa"en. _ \X'ichlig ist. dass mo-

derne, teit!(entäl'k! Produkte dem Sortiment 

:111gehiiren. die konzeptionell der gleichen 

Uni<: zugeordnet :.ind." 

Egal ob Mega- oder auch Mini-Event die 

Wahl der Ausstallung mit Tisch, Stuhl , Gl:h, 

Tellc·r und He"teck ist hetlle e ine grofk 

I kr:tl"lon:krung. Diese anzunehmen lohnt 

'kh jcdoch. denn gerade die Al"'WHung 

eine., F\ ent> kann 7.Ur Erreichung de"en 

Kornmunikalion.'>Zieb wesentlich Octtr:Jgen 

f:., lcl'lC dit.' Kreati,•ität! (er) 

EVENT- I..OGISTIK / THEMA / ~7 

II REIZE UND ERINNERUNGSWERTE ERLEBNISSE 
WERDEN DURCH ATMOSPHÄRE GEBOREN. 
ATMOSPHÄRE ENTSTEHT DURCH GEKONNTE 
VERBINDUNG VON AUSSTATTUNG UNO LICHT 
WAS LIEGT DA NÄHER, ALS DIESE ERFOLGSKOM­
PONENTEN DURCH INNOVATIVE LEUCHITISCHE 
ZU VERSCHMELZEN? 
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